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POLITICA DE MEXICO

CARLOS ESPEJEL

EN LAS ARTES POPULARES

Siendo la intencion del Curso Directivo para el Artesa-
nado reunir a los mas destacados investigadores y promotores
del arte popular y las artesanias, no podia faltar Carlos Es-
pejel, una de las mas destacadas personalidades que en esta
area tenia México. Su ponencia, con la que iniciamos esta en-
trega de Artesanias de América llegd con la debida anticipa-
ciéon; pero pocos dias antes de iniciarse este evento un acci-
dente de transito acabé con la vida del gran investigador mexi-

cano. Muy probablemente este es el iltimo trabajo que escri-

bio Espejel

Cuando Artesanias de Co-
lombia me invité a participar en
este foro para hablar sobre la
historia reciente del arte popular
mexicano, acepté con mucho
gusto, porque durante los ultimos
20 afos he dedicado buena parte
de mi tiempo y energia a su
estudio y promocidn; es un tema
que me atrajo desde siempre,
mucho antes de ser Director del
Fondo Nacional para el Fomento
de las Artesanias.

Como predmbulo haré un
andlisis general de la situacién
actual del arte popular en México.

Luego mencionaré la participacién
de los gobiernos en los problemas
de los artesanos mexicanos; ha-
blaré también de los factores que
inciagen en la transformacién de
las artes populares; explicaré los
motivos por los cuales muchas de
las manifestaciones del arte popu-
lar mexicano rdpida e inevita-
blemente estdn desapareciendo y,
finalmente, haré un somero plan-
teamiento sobre mi proyecto de
trabajo en la Institucién que me
honro en presidir.

Mi objetivo principal es
llamar la atencién sobre la im-



portancia del arte popular tra-
dicional y la necesidad de pre-
servarlo. Yo no digo que mi pun-
to de vista sea el dnico correcto.
El arte popular abarca muchos
aspectos y da lugar a variadas
opiniones. La mayoria estard de
acuerdo, no obstante, en que estas
artes representan algunas de nues-
tras mds fuertes y profundas
raices culturales.

Situacion actual del arte po-
pular mexicano:

En la actualidad los arte-
sanos mexicanos producen una
gran variedad de arte popular.
Sin embargo, se desconoce qué y
cudnto producen exactamente, sus
caracteristicas y su destino; sus
creadores y sus inquietudes. Esta
falta de informacién ha limitado
los esfuerzos para preservar y
promover el arte popular, asi
como instrumentar los programas
para ayudar al artesano. Por estas
mismas razones se aprecia defi-
ciencia en las acciones oficiales.

Mi4s de 1.2 millones fami-
lias, que representan entre 5y 6
millones de habitantes de todas las
dreas urbanas y rurales del pafs,
se ganan la vida produciendo

artesanfas. Los estados de la
Repiiblica que producen el mayor
volumen y variedad de estos
econdémicos articulos elaborados a
mano, son los que tienen la mayor
poblacién indigena: Oaxaca,
Chiapas, Guerrero y Michoac4n.

De estas comunidades sale
el arte popular m4s tradicional, el
que conserva formas, tamafios y
colores caracteristicos; algunas
técnicas de su manufactura corres-
ponden inclusive al periodo pre-
hispdnico.

Los Estados de alta in-
dustrializacién y aquellos que no
tienen una importante poblacién
indigena, también producen arte
popular, aunque sus artesanos
tienden a incorporar en su pro-
duccién caracteristicas modernas.
De ahi que el arte popular me-
xicano pueda dividirse en dos
categorias: arte popular tradicio-
nal y arte popular que podria
llamarse nuevo o moderno.

El arte popular tradicional
consiste en objetos elaborados
con técnicas sencillas en los que
los artesanos rurales y urbanos
expresan su ingenuidad, destreza
y talento creativo. Lejos de olvi-
dar la estética y cultura hereda-
das de sus antepasados, se con-
vierten en custodios de las tradi-
ciones m4s puras de su grupo, de
su comunidad y de su pais. Es
ahi donde se conserva el valor de
estos objetos. A diferencia de
otras expresiones artisticas, en el



arte popular tradicional se integran
la herencia, el talento y la historia
del pueblo mexicano.

La mayor parte de estos
articulos satisfacen necesidades
sociales: son utilitarios, ceremo-
niales, ornamentales o puramente
decorativos. Los ejemplos cldsi-
cos son la cerdmica tradicional y
la indumentaria. Por esta razén,
se considera que el arte popular
tradicional es el dnico arte autén-
ticamente mexicano que debe pre-
servarse y promoverse dada su
importancia artfstica, econémica y
cultural.

El arte popular moderno, en
cambio, abarca aquellos objetos
elaborados por las manos de
artistas del pueblo en los cuales
las formas, disefios y técnicas
tradicionales son notorios y se
combinan con técnicas modernas.
Ciertas piezas de arte popular
moderno tienen asi su origen en
objetos tradicionales, como la
cerdmica de alta temperatura de
Tonal4, las esculturas de barro de
Acatldn, los "alebrijes” de cartén
dela Ciudad de México olasollas -
llamadas "pifias"- de Patamban y
San José de Gracia. Algunos
denominan a estos productos arte
popular artistico y otros los lla-
man arte popular aplicado (nom-
bre que le dio el maestro Daniel
Rubin de la Borbolla). No se
consideran arte popular tradicio-
nal por su elevado costo, formas
nuevas, decoraciones no conven-
cionales, técnicas modernas manu-

factura, funciones y mercado.
Por otro lado, no necesitan pro-
teccion gubernamental especial,
ya que su demanda y comercia-
lizacién estdn aseguradas.

Una segunda categoria del
arte popular moderno es la de los
objetos llamados "mexican cu-
rious", aunque es preferible
utilizar el término artesanfa. Al-
gunas veces la palabra "curious”
se refiere a las miniaturas, muchas
de las cuales estdn elaboradas a
mano con técnicas muy sencillas.
La artesania, por el contrario, no
tiene nada que ver con el arte
popular tradicional.

Una gran cantidad de esta
artesania se encuentra en las
tiendas de los aeropuertos, de los
mercados, de los centros turis-
ticos y en las manos de ven-
dedores itinerantes. Como ejem-
plo se pueden mencionar los ido-
litos de obsidiana y barro, los ca-
lendarios aztecas, los burros de
6nix, los sombreros decorados
con lentejuela, payasos y otras fi-
guras hechas de cartén, joyeria de
hojalata y ropa de corte moderno
con detalles bordados a mano.

La produccién de esta
artesania no impide que se
elaboren objetos tradicionales, por
el contrario, permite que sobre-
salgan. También representan una
fuente de trabajo para millones de
mexicanos. Si no tenemos que
promoverlas tampoco hay razén
para denigrarlas.



Para resumir la situacién
actual, podemos decir que México
produce una enorme cantidad de
arte popular, en su mayor parte
tradicional y destinado a satisfacer
las necesidades cotidianas del
pueblo. Otros objetos se hacen
con propdsitos decorativos o para
adorno personal y pueden tener o
no formas tradicionales.

El arte popular, aunque da
ocupacién a unos 6 millones de
mexicanos, genera un ingreso
muy bajo para cada artesano,
insuficiente para satisfacer sus
necesidades bdsicas. En la grave
crisis actual este nivel de vida no
solamente caracteriza al sector
artesanal sino que lo mismo puede
decirse de todos los trabajadores
de ingresos o salarios bajos. Esta
es la razén por la que muchos
habitantes del interior del pais
abandonan su trabajo para au-
mentar el flujo de emigrantes a la
ciudad de México y al otro lado de
las fronteras.

Para aquellos que persisten
en producir arte popular estd
perfectamente definido el sistema
de mercado: venden directamente
en sus casas o en sus talleres.
Generalmente tratan con compra-
dores nacionales o internacionales
y con dependencias de los
Gobiernos Federal o Estatales: El
Fondo Nacional para el Fomento
de las Artesanias (FONART), el
Museo Nacional de Artes e
Industrias Populares y las Casas
de las Artesanias, cuyas tiendas

son de los gobiernos estatales,
como CASART en el Estado de
Meéxico. Algunos turistas también
compras directamente en los
talleres de los artesanos mds
famosos.

Pocos artistas populares
venden directamente en los
mercados, tiendas o centros tu-
risticos; por ejemplo, las personas
que venden esta mercancia a lo
largo de la frontera norte de
México, son intermediarios que
pueden invertir en grandes
volimenes de mercancia, trans-
portarla en sus propios vehiculos
y soportar los gastos y riesgos
que implica dar créditos a los
consumidores. En cambio, los
artesanos viven de su trabajo dia
con dia y generalmente reciben
muy baja paga por sus productos.
Compradores y mayoristas se
llevan la mayor utilidad.

Es dificil para el artesano



obtener un mejor pago; existe una
gran dependencia ya que los
compradores muchas veces les
prestan dinero, controlando asf su
produccién y precios. El artesano
comin no tienen alternativa; las
dependencias  gubernamentales
compran solamente parte de la
produccién a pesar del volumen
que se produce. FONART, orga-
nismo que realiza la operacién
gubernamental mds importante de
arte popular, disminuy6 sus com-
pras a partir de 1985 a pesar de
que las ventas representaron las
utilidades mds altas de este or-
ganismo desde 1980. FONART
compra solamente a 15 mil arte-
sanos de mds de un millén. Los
artesanos no pueden vender toda
su produccién a las dependencias

gubernamentales, ni tampoco se

les compra todo el tiempo.

De hecho, seguird siendo
dificil que el gobiemo tenga
suficientes y oportunos recursos
econémicos para adquirir la
produccién total del arte popular
en México, ni siquiera la de los
artesanos mds reconocidos. Esto
impide el control de la pro-
duccién, calidad y precios del
producto. A veces es contra-
producente que el gobierno com-
pre en forma masiva, como han
demostrado los programas ofi-
ciales. Cuando los organismos
han intentado promover ciertos
productos de arte popular o
adquirir cantidades fijas de la
produccién de algunos centros
productores -sea por presién de

los artesanos o por la intencién de
incrementar la produccién de
ciertos objetos- la calidad ha
decaido notablemente, dificultan-
do su venta; la compra gu-
bernamental ha sido detenida o
suspendida y los artesanos han
tenido que buscar otros mercados
con precios mds bajos todavia.

Los bajos volimenes de las
operaciones gubernamentalestien-
den a minimizar su impacto y la
mayor parte de la compra del arte
popular en México se queda en
manos de particulares. Esto nos
hace buscar caminos diferentes y
mds efectivos para preservar y
promover ¢l arte popular. Con-
forme va desapareciendo éste, los
auténticos artesanos se van
perdiendo, muriéndose y alején-
dose de nuestra memoria; muchos
se han ido ya sin haber dejado sus
obras, y sin que se recuerden sus
nombres y su historia. Magni-
ficos por su trabajo, se han ido
sin habérseles dado reconoci-
miento; otros grandes artistas del
arte popular como Candelario
Medrano o Pedro Linares siguen
viviendo en condiciones casi
infrahumanas.

En afios recientes algunos
artesanos han recibido recono-
cimiento publico; sus obras y
fotografias aparecen en libros,
revistas y museos. Pero ;qué
pasa con aquellos artesanos ané-
nimos que producen objetos de
uso cotidiano? Nadie se acuerda
de ellos. Por esto es que yo
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dedico esta ponencia a los miles
hombres y mujeres que trabajan
con sus manos y con los
materiales mds modestos, quienes
durante 20 afios me han permitido
compartir parte de su vida,
manifestdindome el orgullo por su
trabajo, a la vez que su es-
cepticismo de que sobreviva su
obra y de que se contintien sus
tradiciones.

Hoy en dia, cuando la
individualidad del trabajo se
pierde debido a la naturaleza del
proceso industrial para satisfacer
el consumo de las masas, es el
momento oportuno de poner
atencién, de apoyar y de rescatar
los productos de estos artesanos
cuyo trabajo es todavia til y
hermoso.

La participacion oficial en el
ambito del arte popular

El ano de 1921, dice
Alfonso Caso, marca el inicio de
una toma de conciencia en México
de que el arte de nuestro pafs tenfa
manifestaciones importantes. El
arte del pueblo empez6 a verse

\\w

representado por diversos objetos
de variadas técnicas y materiales.
El entusiasmo de grandes pintores
y de otros interesados en el arte
popular -incluyendo a Diego Riv-
era, Adolfo Best Maugard, Mi-
guel Covarrubias, Xavier Guerre-
ro, Roberto Montenegro, Jorge
Enciso, Alfonso Caso, Gerardo
Murillo, el Dr. Atl- despert6 en
los funcionarios piblicos, en las
persoans de alto nivel cultural y
en las clases populares, el gusto
por los productos mexicanos. Se
llevaron a cabo diversos proyec-
tos para lograr un nuevo respeto e
interés por el genuino arte popular
mexicano.

El primer acto oficial para
promover el arte popular mexi-
cano en México y en el extranjero,
fue la exposicién de 1921 con
motivo del centenario de la
Independencia de México. Se
exhibieron piezas de cerdmica,
laca, vidrio, textiles y otros
materiales; fue organizada por
Enciso, Montenegro, y Atl. La
Secretaria de Industria, Comercio
y Trabajo publicé un liibro sobre
esta exposicién, "El Arte Popular
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de México”, de Atl, que por mu-
chos afios fue la obra mds im-
portante sobre el tema.

Siguieron muchos intentos
por parte del gobierno para
mostrar ante los ojos del mundo la
riqueza del arte popular mexicano;
en 1922, viajaron exposiciones a
Brasil y Argentina; bajo los
auspicios de la Secretaria de In-
dustria, Comercio y Trabajo viajé
€n ese mismo aflo otra exposicion
a los Estados Unidos y a varios
paises de Europa; En 1934, el
Palacio de Bellas Artes presentd
una exposicion y otra el Museo de
Arte Moderno (MOMA) de Nueva
York en 1940.

Cada una de estas expo-
siciones inclufa un gran nidmero
de piezas que verdaderamente
representaban el arte popular
mexicano. La exposicién del
MOMA ayudé a abrir el mercado
de Norteamérica a los productos
de México. El evento y su catd-
logo despertaron mucho interés en
el arte mexicano por parte del
publico en general de los Estados
Unidos. Los organizadores de la
exposicién, MOMA vy el Instituto
Nacional de Antropologia e His-
toria, publicaron mds tarde un
libro en inglés y en espaiiol
titulado "20 Siglos de Arte
Mexicano".

Entre otros intentos del

gobierno durante esos afios por |

promover el arte popular se
encuentra la creacion del Museo

Regional de Patzcuaro, en 1938,
iniciado por el entonces presidente
de Meéxico, Gral. Laizaro Car-
denas. Entre los esfuerzos de
grupos extranjeros, tanto privados
como no lucrativos, la Federacién
Americana de las Artes organizé y
envié una notable exposicién a
varias ciudades norteamericanas
entre 1930 y 1931.

Durante los 50's se tomaron
medidas mds enérgicas para di-
fundir el arte popular; la mds
importante se debe a Alfonso
Caso quien, como director del
Instituto Nacional Indigenista
(INI), ayudé al establecimiento
del Consejo de la Artes e In-
dustrias Populares. Una de sus
primeras acciones fue constituir el
Museo Nacional de Artes e
Industrias Populares (MNAIP).
Casi simultdneamente el Consejo
cred varios museos regionales: el
Museo de la Huatapera en Urua-
pan, el Museo de la Cerdmica de
Tlaquepaque y el Museo de la
Laca en Chiapa de Corso. Por 20
afios el MNAIP sirvi6 de guia
para abrir los mercados nacionales
¢ internacionales al arte popular.

En 1961 se creé el Fi-
deicomiso para el Fomento de las
Artesanias, un organismo para
promover ¢l arte popular, el cual
en 1974 se convirtié en
FONART. La Direccién General
de Culturas Populares se creé en
1971 y el Museo de Culturas
Populares se abrié en fecha mis
reciente.
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A principios de la década de
los 70's, la promocién y la
comercializacién del arte popular
alcanzo un nivel importante,
gracias a una politica guberna-
mental de apoyo y simpatia. Esto
dio origen a que su aceptacién se
extendiera a sectores mds grandes
de la poblacién, principalmente en
la ciudad de México.

Gente que antes no tenia el
menor conocimiento de estos
articulos -en parte porque no
habian estado a su alcance- se
encontraban ahora inmersos en el
ambiente del arte popular. Hasta
las dependencias gubernamentales
no involucradas con las artes se
interesaron sélo para obtener

beneficios dentro del gobierno.
Es mds, las clases medias hasta
entonces indiferentes, empezaron
a comprar arte popular. Este
proceso auténtico de revaloracién
continda hasta la fecha, aunque
menos intensa durante la actual
crisis econémica.

El redescubrimiento interno
del arte popular y la demanda
generada por los turistas, moti-
varon a los artesanos a aumentar
suproduccién notoriamente duran-
te los primeros 5 afios de esa
década. La demanda provocé un
aumento en los precios, espe-
cialmente de varios artesanos,
quienes se hicieron famosos en
esa época: Herén Martinez Men-
doza, Ddmaso Ayala, Francisco
"Chico" Coronel y la familia
Linares.

El incremento en la pro-
duccién se manifesté durante la
administracién del presidente Luis
Echeverria, de 1971 a 1976.
Como una forma de resolver
problemas econémicos de la Na-
cién, su gobierno enfocd la
atencién en forma extraordinaria
hacia el arte popular, pero la
siguiente administracidn, lejos de
brindar apoyo al arte popular, dio
claras muestras de rechazarlo.

A 13 afios de haber salido
Echeverria, la situacién no ha
mejorado, existe una indiferencia
casi total y la participacién oficial
en las artes populares es minima.
De las 50 dependencias guber-



namentales que compraban, pro-
movian, exhibian o de alguna
manera estaban relacionadas con
el arte popular durante la primera
mitad de la década de los 70"s, las
Unicas todavia activas son
FONART, MNAIP, la Direccién
General de Culturas Populares y
unas cuantas organizaciones esta-
tales. Ellas controlan los pocos
recursos gubernamentales dirigi-
dos al arte popular.

La crisis econdémica, que ha
provocado constantes ajustes y
recortes presupuestales, amenaza
con reducir esta de por si pobre
actividad. FONART maneja voli-
menes mds pequefios de compra,
ha reducido su personal y ha
limitado su actividad de pro-
mocién desde 1985.

Las politicas de fomento al
arte popular forman parte del plan
general de desarrollo econémico
de México. Las instituciones que
se mencionan a continuacién son
las encargadas de instrumentar
estas politicas y actividades.

La actividad sustantiva de

FONART es revalorar, presentar
y promover el arte popular
mexicano procurando un mejor
ingreso para los mexicanos que lo
producen. Sus objetivos especi-
ficos son: elevar el nivel de vida
de los artesanos, preservar el
sentido artistico del arte popular,
comprar, exhibir y comercializar
los productos; otorgar créditos a
los artesanos, proporcionarles
asesoria técnica y administrativa,
y disefiar y desarrollar proyectos
de produccién.

En forma similar, la meta
del MNAIP es exhibir el arte
popular al publico, promover su
uso, mejorar las técnicas de pro-
duccidn respetando la inspiracién
artistica de sus productores € in-
crementar el ingreso del artesano.

Obviamente ambas institu-
ciones tienen funciones idénticas.

"Esto se justificé en un principio

pero ahora, después de mds de un
cuarto de siglo (MNAIP celebro
su 35 aniversario en 1986 y
FONART se cre hace mds de 25
afios), seria bueno preguntarse si
se han logrado sus objetivos.

13



14

Asi, vemos que estas dos
dependencias han sido benéficas
s6lo parcialmente para los arte-
sanos y para su trabajo. Sus in-
tensas campafias promocionales
del arte popular han ayudado a
crear conciencia sobre su exis-
tencia en bastantes consumidores
nacionales e internacionales. Sus
centros de venta, exposiciones,
estudios y publicaciones son va-
liosas contribuciones para el fu-
turo de los artesanos contempord-
neos, algunos de los cuales han
resultado beneficiados por sus
ventas a FONART y al MNAIP.
Los concursos y premios han
estimulado a los artesanos a
mejorar su trabajo y los talleres
experimentales han dado asis-
tencia técnica.

En esta forma, FONART y
el MNAIP han logrado sus fines
hasta cierto punto. Los fondos
que manejan, sin embargo, impi-
den que sus acciones beneficien a
un mayor nimero de artesanos.
También sus politicas de inves-
tigacién, promocién y comerciali-
zacién les impiden que actien
eficientemente en el sentido de
perseguir y coordinar metas co-
munes en vez de actuar inde-
pendientemente, y algunas veces
duplicando sus acciones.

La prueba de esto es que,
después de 65 afios de accién
gubernamental y mds de 25 afios
de que empezaron estas depen-
dencias, no existe un museo de
arte popular que integre esta

riqueza cultural de México. No
existe tampoco un museo que
presente las diferentes ramas del
arte popular mexicano y que retina
las obras de los artesanos mds
calificados. No hay un catdlogo
dedicado a lo mejor del arte po-
pular que se produce, ni un
catdlogo adecuado para la comer-
cializacién.

La cuestién mds grave, sin
embargo, es que nadie ha em-
prendido una politica para rescatar.
o por lo menos preservar los
disefios tradicionales del arte po-
pular. Uno a uno, durante los
tltimos 30 afios, estos disefios
que formaban una parte impor-
tante de la herencia cultural de
México se han venido perdiendo.

Arte popular en transforma-
ciéon

Conforme desaparece el arte
popular tradicional, México pierde
parte de su cultura popular, de su
historia, del talento de su pueblo.
Esto es lamentable, especialmente
ahora, cuando es absolutamente
indispensable mantener en forma
cabal nuestra identidad cultural.
La pérdida de este arte refleja un
retroceso en las corrientes cul-
turales, un rechazo hacia todo
aquello que antes considerdbamos
valioso, 1til y con un sello
distintivo.

Variosfactoresafectandirec-
tamente al arte popular tradicional



ocasionando que tarde o temprano
se vayan perdiendolas formas.
Entre ellos estd la falta de ciertas
materias primas naturales como
algunos barros, maderas, palma,
el aje (producto de cierto gusano
que se utilizara para laquear), la
cochinilla y algunos moluscos que
s¢ usan para hacer tintes. Otro
factor, durante algin tiempo, fue
la prohibicién del gobierno para
importar ciertos materiales como
cuentas de porcelana, bermellén
para la laca y pelo de conejo para
los sombreros de charro.” Esto
ocasiond que bajara la calidad de
algunos objetos y que otros se
extinguieran.

La gradual desaparicién de
algunas formas antiguas ha dado
lugar a que se produzcan objetos
que vayan mds acordes con la
vida moderna. Con la industria-
lizacién progresiva, otras piezas
de arte popular han desaparecido
porque la gente que las producia
ahora trabaja en fibricas o
comercios. Los jévenes rehusan

dedicarse al arte popular. Los
estudios demuestran que los hijos
de los artesanos abandonan esta
actividad para de dicarse a estu-
diar. Algunos artesanos abando-
nan el arte popular debido a los
bajos precios de muchos objetos
tradicionales como la alfarerfa. En
muchos centros productores de
arte popular solo quedan los
viejos, y eso porque es el wnico
trabajo que pueden hacer para
obtener un ingreso. Sin embargo,
el factor mds lamentable en la
pérdida del arte popular es que los
viejos maestros artesanos se lle-
van con ellos sus formas, disefios
0 sus secretos de como preparar
sus materiales; con la muerte de
cada uno de ellos, México pierde
no solamente un artesano y su
obra sino también una fraccién
irremplazable de su cultura po-
pular. Aparentemente nada se
puede hacer para impedirlo y
lamentamos que nadie pueda
volver a crear las muifiecas de
barro Teodora Blanco, las ollas de
Dofia Rosa, los pequeiios gallos
de Nicolds Martinez o las mi-
niaturas de don Angel Carranza.

Aunque el arte popular no
desaparezca definitivamente en
México, cada dia se hacen menos
objetos tradicionales; tal vez
estamos siendo testigos de la
iltima o de una de las tltimas
generaciaones de artesanos que
verdaderamente conocen los pro-
cesos y el contexto del arte
popular. Hagamos lo que haga-
mos, ciertas artes tradicionales
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desaparecerdn irremediablemente,
otras vendrdn, como estd suce-
diendo en este momento, pero
aquéllas que nos fascinaron por
su belleza y sus formas, su
encanto, su sencillez, sus detalles
decorativos o por el ingenio de su
mecanismo -esas se han ido para
siempre.

El arte popular no solamente
desaparece, también cambia, se
modifica y se renueva tan
rdpidamente que algunos objetos
comprados hace 20 afios parecen
tener siglos. Asi como las
sociedades cambian constante-
mente, €l arte popular sigue una
evolucion natural. Este no es un
proceso reciente, ni es privativo
de nuestros dfas. El arte popular
se ha adaptado siempre a los
gustos y necesidades de cada
época. Como dice Daniel Rubin
de la Borbolla: "El hombre no
produce nada que no sea 1itil a su
Cultura, a su vida diaria y a la vida
de los demds".

Un ejemplo extremo fue la
transformacién fundamental que
sufrié el arte popular de México
antiguo después de la conquista
espanola. Algunas disciplinas de-
saparecieron, como el arte plu-
mario que no se utiliz6 en la época
colonial; otras, como la alfarerfa,
adoptaron nuevas técnicas y for-
mas para satisfacer las demandas
de los habitantes de la Nueva
Espafia. La herrerfa, talabarterfa y
el vidrio, desconocidos en México
durante la primera mitad del siglo

XVI, fueron las novedades que se
incorporaron a las tradiciones
mexicanas después de un largo,
dificil y, yo diria, amable proceso
de cambio. 300 afios transcurrie-
ron para que los artesanos adap-
taran esos materiales a su gusto y
sensibilidad, convirtiendo gradual-
mente sus objetos en un auténtico
puntal de la cultura.

Las transformaciones de
hoy en dia son més rdpidas y
consecuentemente mds claras,
tenemos mds conocimiento del
arte popular y de sus productores,
asi es que estamos mds sensibles
a los cambios. Las variedades en
ciertas materias primas -como el
barro, por ejemplo- han afectado a
los alfareros de Tonald, Tla-
quepaque, Izicar de Matamoros y
otras localidades. Antiguamente
en Tonal4, que ha sido el centro
de produccion de cerdmica mds
importante por la belleza de su
trabajo, los alfareros tenfan acceso
a depésitos de barro de una
excelente calidad. Conforme fue
pasando el tiempo, estos depé-
sitos quedaron cubiertos por el
desarrollo urbano y los artesanos
han tenido que usar diferentes
barros, cambiando el grosor y el
peso de su cerdmica.

De igual manera, no se
consiguen ficilmente los pig-
mentos naturales para tefiir la lana
y el hilo de algodén que se
utilizan en los textiles. Durante
algin tiempo los artesanos los
sustituyeron por pigmentos im-



portados ya que los tintes
domésticos no son tan buenos.

Otro factor es el turismo.
Ajenos al cardcter tradicional del
arte popular mexicano los extran-
jeros compran lo que ven en las
tiendas, lo que les ofrecen, lo que
pueden gastar. No siempre dis-
tinguen entre lo que es tradicional
y lo que no, ni tienen la obli-
gacion de saberlo. No se les
puede culpar de que se les
ofrezcan articulos desvirtuados de
su concepcion original.

Loscompradoresprofesiona-
les influyen también en los
cambios. En el caso de la cers-
mica policromada, han sugerido
utilizar pintura vinilica o de aceite
en lugar de anilinas. Con este
tipo de productos no se queda la
pintura en los dedos cuando uno
toca la pieza y ademds no se
deterioran si les llueve en el
tianguis. Por esta misma razén
algunas cerdmicas se esmaltan
hoy en dia.

Algunos compradores inclu-
yendo las dependencias guberna-
mentales, han contribuido a que
cambie la calidad al rehusarse a
pagar al artesano precios mds
elevados fomentando que termi-
nen sus piezas sin el debido
cuidado o que utilicen materiales
de inferior calidad. EI hecho de
solicitar a los artesanos objetos
que no son tradicionales, ha
influido también en este cambio.

No obstante, la tendencia
natural del artesano hacia la
innovacién juega un papel mis
importante en la evolucién del arte
popular que el turismo, los com-
pradores o los programas guber-
namentales. Presionados por la
necesidad o por las caracteristicas
del mercado, los artesanos intro-
ducen los cambio mds signi-
ficativos en sus productos. En
forma paralela, o suplantando la
produccién de formas tradi-
cionales, dfa con dia surgen
nuevas creaciones, principalmen-
te entre los alfareros. De esta
manera tratan de mantener su
fuente de trabajo y de aumentar su
ingreso.

Asi, muchos artesanos a-
bandonan el arte popular tradi-
cional, especialmente los objetos
utilitarios, para producir articulos
de lujo con propésitos deco-
rativos. Estos naturalmente tienen
precios mds aitos. El ejemplo
m4s claro es Ocumicho, donde los
artesanos originalmente producian
jugueteria de molde para venderla
en las ferias de la meseta tarasca.
En la actualidad estos juguetes de
molde casi han desaparecido araiz
de las piezas decorativas y caras.
Estas nuevas formas surgieron en
un principio de la inspiraci6n de
un miembro la comunidad,
Marcelino Vicente, y después por
el fomento que dieron a estas
innovaciones las dependencias del
gobierno.

Consecuentemente, las for-
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mas tradicionales se van per-
diendo poco a poco y las nuevas
se producen en mayores can-
tidades. El cambio constituye la
opcion de supervivencia para el
artesano, y en ocasiones la tnica.
No se puede evitar. Otros arte-
sanos incrementan su produccién
para tener ingresos que satisfagan
sus necesidades familiares. Ante-
riormente podfan dedicar muchas
horas y hasta dias a la elaboracién
de una pieza o un lote de piezas,
sabiendo que, podian esperar el
dia de mercado, del tianguis o de
la feria para vender sus
productos. Hoy en dia los
clientes llegan a sus casas en
busca del arte y no tienen tiempo
de producir suficiente para
abastecer tal demanda. Por ello
ponen a trabajar a sus hijos y a
otras personas, quienes en oca-
siones, por su propia inventiva,
introducen cambios a las formas y
a la decoracié6n.

Los artesanos también co-
pian y reproducen objetos que ven
en las revistas u otros medios
informativos, o bien a sugerencia
de los clientes; Esto, natural-
mente, no puede evitarse; el

artesano es receptivo por natu-
raleza y serfa imposible aislarlo de
influencias externas. De esta
manera, cada generacién de ar-
tesanos cambia los objetos e
introduce modelos de su medio
ambiente; algunos tienen éxito,
pero otros no, porque descuidan
la calidad o el sentido tradicional
del arte popular. Por lo general,
los artesanos hacen cambios en
respuesta a su inspiracién o bien
para resolver algin problema
técnico, mds que por acceder a
sugerencias externas.

Los cambios impuestos casi
siempre resultan erréneos. Sin
embargo no sélo son inevitables,
sino que en algunos casos re-
sultan absolutamente necesarios
para incrementar la produccién y
las ventas, cumplir pedidos de
exportacibn o evitar trabajo
excesivo en algunas fases de la
produccién. Por otro lado, es
necesario involucrar a los jévenes
en el trabajo de sus padres para
evitar que se pierda determinado
arte popular.

Ahora bien, los cambios
deben ser dirigidos, supervisados



y prudentes porque incluso las
sugerencias de la persona mds
prestigiada y bien intencionada
pueden causar muchas veces in-
fortunados efectos, en ocasiones
irreversibles, sobre el arte po-
pular. En Metepec, por ejemplo,
los artesanos recuerdan la in-
fluencia de Diego Rivera en el
color de sus piezas, y en Tonald
todavia quedan vestigios de los
disefios inspirados en los aztecas,
que impusiera también el famoso
pintor mexicano Dr. Atl. Afor-
tunadamente algunos artesanos se
han opuesto a estas inter-
venciones.

(Cémo supervisar adecua-
damente los cambios? Si el arte
popular continia la tendencia a
desaparecer sin lograr que se
rescate, si no se respeta la calidad
artistica de los objetos tradi-
cionales, si no hemos podido
mejorar el ingreso del artesano,
otorgarle créditos, ofrecerle segu-
ridad social; si continda viviendo
en condiciones insalubres, margi-
nales y de pobreza, ;qué accion
oficial queda?

Proyecto de
FONART

trabajo para

Si bien el gobierno ha
emprendido acciones positivas
para aliviar diversos problemas
que enfrenta el arte popular, como
son la falta de informacién,
promocién inadecuada en el
exterior, asesoria técnica limitada,

por mencionar sélo algunos, no
las ha realizado como parte de un
plan global. Se ha dado prefe--
rencia a la compra, a la venta y a
la exportacién de objetos de arte
popular como un medio de ayudar
al artesano, pero yo no estoy
convencido de que ésta sea la
mejor manera de proteger el arte
popular y su calidad artistica.
Ahora como Director del Fondo
Nacional para el Fomento de las
Artesanias, me propongo esta-
blecer perspectivas mds amplias.
El pais necesita programas de
accion continua, una definicién de
lo que se debe promover, rescatar
y comercializar. Estableceré cri-
terios para decidir cudles objetos
se deben preservar con sus
formas, disefos, decoraciones y
técnicas de elaboraciéon manual
tradicionales y cudles deben cam-
biarse o producirse industrial-
mente para comercializarse en
mayor escala.

Un programa global que
incluya un censo de artesanos y
del arte popular por Estados, que
simultdneamente sirva como guia
turistica artesanal; una definicién
clara y precisa de aquellas formas
del arte popular que requieran
estudio, apoyo, rescate o pro-
mociodn; la recopilacién de colec-
ciones que contengan los mejores
ejemplares del arte popular con-
temporaneo, la creacién de mu-
seos de arte popular ubicados
estratégicamente en comunidades
artesanales y centros turisticos; la
produccién de peliculas, trans-
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parencias, programas audiovisua-
les y publicaciones que reitinan
datos sobre el arte popular mexi-
cano y que puedan servir como
recursos de difusién, estudio y
promocion.

La accién gubernamental no
deberd concretarse a la promocién
y comercializacién, dada la rea-
lidad del mercado actual. Los
esfuerzos que se hicieron en los
20's para crear una conciencia
sobre el arte popular y difundir su
uso dejaron de ser prioritarios, en
su lugar, los programas oficiales
deberdn abocarse al estudio y
preservacidn del arte popular. En
éste y en otros aspectos, es indis-
pensable contar con catdlogos del
arte popular nacional. Ningin
artesano guarda muestras de su
produccién y solamente algunos
tienen fotografias de sus trabajos;
por ello se ha iniciado ya en
FONART la elaboracién de catd-
logos que describan lo mds sig-
nificativo del arte popular tradi-
cional que se produce en cada
Estado de la Repiblica Mexicana.
Otro catdlogo se dedicard exclu-
sivamente a los objetos suscep-
tibles de exportacién en gran
escala.

Antes de la inevitable pér-
dida de algunas formas del arte
popular y de la evolucién de
otras, antes de la desaparicién de
los maestros artesanos que que-
dan, es imperativo formar colec-
ciones de arte popular. De esta
manera, las futuras generaciones

las conocerdn y apreciardn; ser-
virdn también como estimulo y
gufa para que los nuevos objetos
que se produzcan sean tiles y
atractivos como los de ahora.

En México hubo y existen
todavia importantes colecciones
reunidas por extranjeros, entre
ellas destacan las de Fred Davis,
adquirida por el Museo de Artes e
Industrias Populares; la de Franz
Mayer, con la que se cred el
Museo del mismo nombre, que
contiene muchos ejemplos del arte
popular antiguo; la de Roberto
Montenegro, instalada en Ila
Escuela de Disefio y Artesanias; la
de Luis Mdérquez, con una gran
cantidad de atuendos indigenas,
instalada actualmente en el
Claustro Sor Juana Inés de la
Cruz, y la de mascaras e indu-
mentaria de Donald y Dorothy
Cordry. Estas son algunas de las
primeras y mds conocidas
colecciones.

Otras colecciones mds re-
cientes son las de Ruth Lechuga
y Teresa Pomar. Entre las que se
han perdido y vendié en el
extranjero estd la de Jorge
Wilmot, unica coleccién reunida
con la idea precisa de preservar el
arte popular como una parte muy
importante de la identidad del
pueblo mexicano. Varios objetos
de esta coleccién proyectan una
clara imagen del mexicano desde
la época prehispdnica hasta nues-
tros dias, pasando por el México
Colonial, el México Independiente



y el México post-revolucionario.
En otras palabras uno encuentra
ahi piezas de la época prehis-
pdnica que se repiten en los
trabajos contemporaneos de Ocu-
micho, por ejemplo; Metepec
todavia produce algunos objetos
idénticos a los de la época
Colonial. Esta persistencia de for-
mas, temas y tendencias artisticas
reflejan con claridad la cara de
Meéxico, su historia, su arte y su
cultura.

Como Wilmot, muchos
coleccionistas mexicanos y ex-
tranjeros venden o donan su arte
popular a otros pafses. Urge
pues, y a eso nos abocaremos, a
fundar en México un museo que
pueda albergar y preservar estas
colecciones, donde se exhiban
con dignidad, donde las piezas se
puedan conservar e identificar
mediante un catdlogo que refleje
cabalmente esta vital herencia

cultural de nuestro pueblo.®
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Maria Cristina Palau directora de Artesanfas de Colombia y Claudio Malo director del Centro
Interamericano de Artesanias y Artes Populares, CIDAP recorren las instalaciones de un
convento colonial en Cartagena de Indias en donde funcionard un Centro de Promocién
Artesanal.



